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Teatro Circo Price

Cliente: Teatra Circo Price

Empresa: Toormix

El estudio Toomix ha actualizado la identidad corparativa del Teatro Circo
Price. La evohickan a nuevas disciplinas y |a consagracion de |2 nueva pro-
gramacion del espacio junto-a una apertura de sus publicos es fa motiva-
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cidn. La nueva identidad aprovecha el momento para simplificar el nombie
potendando sobretodo la palabra “Price™ pasando a un legar secundario

- el "Teatro cirea”, al fin y al cabio es comu se conoce el espacio a traves del

boca preja. También se afiade "Madrid” para vincularlo a la marca gudad.
La imagen grafica juega con el circulo, que a su vez es &l formate 360° del
espacio, Un interiar Gnico que se expresa no solamente integrado dentro de
un circulo sino que la misma palabra “PRICE" se dibuga en modulos circu-
lares. La riqueza de colores gue se usa en su paleta cromatica asi como el juego de los msmos modulos que sinden
de elementos decorativos ayudan a expresar la idea de emiocion, bullicia, espectacula y sobretodo viveza, Para los
elementos de comunicacian se han simplificado los elementos creando plezas muy claras a nivel de jerarquia de la
informacion para potenciar los espectaculos, fechas y otras informacianes de interds,

Cadena 100

Cliente: Cadena 100
Empresa: Coleman CBX
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on el objetivo de afianzar enfre sus oyentes una per-
cepcitn de marca dingmica, espontanea y natural, tras
s\ repasicionamientn, Cadena 100 confia en Coleman
CBX pard crear una nueva identidad corporativa. La miue-
va identilad s= basa en un trazo, la caligratia de la pro-
pia Cadena 100, que muesira su personalidad, que “fir-
ma" cada ez que plasma su marca, transmitiendo su

promesa a los oyentes, Una promesa de cercania, de

Druide

Cliente: Gonzalez Byass

Empresa; Soulman

El grupo ha desarrollado un vodka de alta calidad elaborado con el mejor
trigo inglés de Dorset y aqua del manantial de Clerkerwell con un cuadru-
ple procesa de destilacion y un perfecto equilibrio entre pureza v sabor. La
consultora debia idear una marca a la altura de un producto super premium,
apelando a la emacidn ademas de a la razon. En lugar de sequir a la ma-
yoria gue apela al arigen geograhico, al proceso de-elabosacion o al endlo-

amstad, de disinute, de que “siempre gue esten-con Ca-
dena 100 < sentiran bien”.

Este tazu, exla linea eschita, evolutiona del fejo al mad-
genta y vialeta, Porque el rojo es el color de [a pasian,
la aleqgria, la cercania. Y el magenta y el violeta adnan
cudlicdades cpuestas; b masouling y o fermening, la sen-
sualidad y la espiritualidad. .. son la sintesis; el equili-
brin, En defimtva; lo natural,

(30, 52 0té por un posicionamienta basado en el descubrimienta de las an-
tiguos secretos y fradiciones celtas, busncada |a onginalidad y diferenciackan
frente a la competencia, De ahi viene el nombee “Druide” complementadao
con el brandline *Mystical Vodka" .

El diserio grafice del loge v simbaoko nos traslada a ese universa magica y la
batella tiene nos recuerda a los racipientes que empleaban los druidas para guardar sus mas preciadas oreaciones.
Es una presentacian atemparal y sofisticada que ejemplifica sus caracteristicas Onicas de calidad, pureza y transpa-
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Baskethall Worldcup Spain 2014
Cliente: FIEA

Empresa: C8'a Graell

El préximo campeanata mundial de baloncesto se va a celebrar
en Espana en 2014, Con motive de ello, la organizacion dec-
e crear una iImagen para el vento fue muestre el caracter es-
pafiol sin alidar I imagen del baloncesto y su representacian.
La consultora CB'A Graell ha rabajado en una identidad cor-
pordtiva gue sepa transmitir [os valores aseciadas a ambos, que
identifiquen el eventa y su ubicacion.

El concepto creativo desarrallado es "El baile del baloncesto”. La fusicn entre el baile contemporaneo espafiol con
la estatica de los movimientos de este deporte se canvierte en el hilo conductor de la comumicacion y el universo gra-
fico. La marca se ha construido a ravés de una interpretacion pictdrica y colorisia donde |las manos en movimiento
s fusionan en busca de la pelata. Una imagen contemporanea cuyn concepto se extience en todas las aplicaciones.
Una interpretacidn estética absolutamente moderna y emotiva

8 Inches

Cliente: United Indecent Pleasures

Empresa: Rulz + Company

El estudio <e ha encargado de disenar el packaging y
el pack de envio del producto estrella de la compania

barcelonesa United Indecent Pleasures, especializada
et |a fabiricacian y distribucicn de productos de repos-
tera erotica, el 8 Inches. Un producto de reposteria pra-
rium gue, defande a un lado la tensatica y su disefio,
psta elaborado con ingredientes de primera calidad y
se olerta en distintas variantes al mercada,
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